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K redite haben hohen S tellenw ert im  
M ittels tand
aus  V ortrag  Herr R adermac her,٤ ٢
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Aus w irkung  auf die U nternehmen

Quelle: Bundesbankbericht Feb. 2009

  Auf Basis statistischen Zahlenmaterials bislang nicht belegbar
  Aber zunehmend intensivere Diskussion darüber
  Die Bereitschaft zur Finanzierung des Mittelstands ist im Geno-Verbund 
   ungebrochen

Kreditvergabe des genossenschaftlichen Verbunds 
an Unternehmen und das Handwerk in NRW in ٢٠٠٨
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Kredite an Unternehmen

Kreditkrise Ja oder Nein?

Fazit: 
Der genossenschaftliche 
Finanzverbund bleibt 
zuverlässiger Partner des 
Mittelstands! 

Keine Kreditkrise, aber 
geänderte Anforderungen 
in der Kunde-Bank-
Beziehung
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S äulen der K reditvers org ung

Kreditversorgung

Rating
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R ating  bildet quantita tive und qua lita tive 
A s pekte ab

Das  Interes s e der B ank g eht w eit über aktuelle 
Z ahlen hinaus !

  W ie  e n tw ic k e l t s ic h  d a s  U n te r n e h m e n  im  Z e i t v e r g le ic h  u n d  im  
    V e r g le ic h  m it d e r  B r a n c h e ? 

  W e lc h e  T r e n d s  s in d  im  M a r k t u n d  im  W e t tb e w e r b  z u  e r w a r t e n ? 

  W o  l ie g t d a s  A l le in s t e l lu n g s m e r k m a l d e s  U n te r n e h m e n s  u n d  
w ie  
    k a n n  d ie s e s  g e s ic h e r t w e r d e n ? 

  P a s s t d ie  K a p i t a ls t r u k t u r  z u r  s t r a t e g is c h e n  E n tw ic k lu n g  u n d  
    P e r s p e k t iv e  d e s  U n te r n e h m e n s ?  

  W ie  s in d  d ie  E r fa h r u n g e n  u n d  d a s  F a c h w is s e n  in s b e s o n d e r e  
d e s  
    M a n a g e m e n t s  z u  b e w e r t e n ?

  B e s te h t e in e  N a c h fo lg e p r o b le m a t ik  u n d  h a t s ic h  d e r  
    U n te r n e h m e r  k o n k r e t d a m it b e s c h ä f t ig t?
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E mpfehlung en zum U mg ang  m it dies er 
S itua tion

  A u s s a g e fä h ig e s  R e c h n u n g s - u n d  B e r ic h t s w e s e n  a ls  
    G r u n d la g e  a u f b a u e n  b z w . v o r h a l t e n .

  V e r s t ä n d l ic h e  u n d  a u s s a g e k r ä f t ig e  U n te r la g e n  
    v o r b e r e i t e n .

  R e g e lm ä ß ig  u n d  f r ü h z e i t ig  B a n k g e s p r ä c h e  fü h r e n .

  D e m  G e s p r ä c h s p a r t n e r  e in  g a n z h e i t l ic h e s  V e r s t ä n d n is  
f ü r  
    d a s  e ig e n e  G e s c h ä f t s m o d e l l e rm ö g l ic h e n . 

 Umfassend, offen und rechtzeitig  
kommunizieren
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Fazit

K ommunikation:

  K ommunizieren S ie aktiv und offen

  G ehen S ie frühzeitig  m it Informationen auf Ihre 
B ank zu

  Informieren s ie s ic h über Ihr R ating
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Fazit

Finanzierung s tec hnis c h:
  N utzen S ie a lle M ög lic hkeiten zur Optim ierung  Ihrer 
    L iquiditä ts pos itionen (Debitorenmanag ement, 
Lag erbes tands -
    optim ierung )

  P rüfen S ie die S innhaftig keit von 
Finanzierung s a lternativen 
    w ie Leas ing  oder Fac toring

  Las s en S ie s ic h über eventuelle 
Fördermittelprog ramme 
    beraten (K onditionens ubvention, 
Haftung s entlas tung )

  Ac hten S ie auf eine fris teng leic he Finanzierung  von 
    Inves titionen

  S c haffen S ie s ic h mög lic hs t eine mittelfris tig e 
P lanung s -
    s ic herheit
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Förderprog ramme
Hohe M arktanteile für G eno-B anken

Z ins g üns tig e K redite
S o w o h l d ie  E u r o p ä is c h e  U n io n  a ls  a u c h  B u n d  u n d  L ä n d e r  
s o w ie  s p e z ie l le  F ö r d e r b a n k e n  b ie t e n  F ö r d e r p r o g r a m m e  
u n t e r  a n d e r e n  fü r  E x is t e n z g r ü n d u n g e n /-fe s t ig u n g e n , 
B e t r ie b s e rw e i t e r u n g e n , U m w e l t s c h u t z m a ß n a h m e n , 
F o r s c h u n g  u n d  E n tw ic k lu n g  s o w ie  T e c h n o lo g ie in v e s t i t io n e n  
a n . 

D ie  g e w e r b l ic h e  F ö r d e r u n g , d ie  a l le  U n te r n e h m e n s p h a s e n  
a b d e c k t , u m fa s s t z in s g ü n s t ig e  K r e d i t e , Z u s c h ü s s e , 
B ü r g s c h a f t e n  b z w . H a f t u n g s f r e is t e l lu n g e n  e b e n s o  w ie  
N a c h r a n g d a r le h e n  b z w . m e z z a n in e  F in a n z ie r u n g e n  u n d  
B e te i l ig u n g s f in a n z ie r u n g e n .
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S onderkreditpla fond B V R
E ine M illia rde für den M ittels tand

G enobanken s tützen Wirts c ha ft
Z u r U n te r s t ü t z u n g  d e s  R e g io n a le n  U n te r n e h m e r t u m s  h a b e n  
D Z  B A N K  u n d  W G Z  B A N K  g e m e in s a m  e in e n  S o n d e r k r e d i t-
p la f o n d  M it t e ls t a n d  in  H ö h e  v o n  e in e r  M i l l ia r d e  E u r o  
a u f g e le g t .

Inves tition g es ic hert
D e r S o n d e r k r e d i t p la f o n d  M it t e ls t a n d  is t n u t z b a r  f ü r  
la n g f r is t ig e  D a r le h e n  m it e in e r  L a u f z e i t  b is  5  J a h r e , e in e m  
D a r le h e n s b e t r a g  v o n  2 5 0 .0 0 0  E u r o  b is  2  M il l io n e n  E u r o  u n d  
is t g e r ic h t e t a n  F irm e n k u n d e n  d e r V o lk s b a n k e n  
R a i f f e is e n b a n k e n . 



2 9 .0 4 .2 0 0 9  | R a i f f e is e n b a n k  R h e in b a c h  V o r e i f e l e G  | B u r k h a r d  K r a u s  | V o r s t a n d1 1  | 

K redite haben hohen S tellenw ert im  
M ittels tand
aus  V ortrag  Herr R adermac her
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M arktanteile B anken
in der R eg ion

٥٠,٠٠%

٣٠,٠٠%

٢٠,٠٠%

 Sparkassen: 
Genossenschaftsbanken: 
Sonst ige

C a . 8 0%  a l le r  B a n k k u n d e n  h a b e n  s ic h  fü r  e in e  r e g io n a le  F i l ia lb a n k  u n d  
s o m it fü r  fa i r  b a n k in g  e n t s c h ie d e n
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K redite haben hohen S tellenw ert im  
M ittels tand

S etzen S ie auf einen verläs s lic hen und 
kompetenten B ankpartner, der Ihnen 
lang fris tig  zur S eite s teht.

Ihre reg iona len Anbieter bieten mehr a ls  
nur G eld…
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S tärken Ihrer reg iona len Partner
Ihr V orteil bei einer G enos s ens c ha fts bank oder 
S parkas s e

1. N ah vor Ort.

2. Pers önlic he B era tung .

3. Dem M ittels tand verbunden.

4. V erantw ortung s voll handeln.

5. U nabhäng ig  bleiben.

6. A lles  aus  einer Hand.
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V ielen Dank für Ihre 
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